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FFP Packaging Solutions nutzt Asahi-Druckplatten mit Pinning Technology

Drucken mit fester Farbpalette

FFP Packaging Solutions, ein
britischer Verarbeiter flexib-
ler Verpackungen, hat einen
Markeninhaber-Farbfacher
fir das Drucken mit fester
Farbpalette veroffentlicht.
Das britische Unternehmen
nutzt Asahi-Druckplatten
mit ,,Pinning Technology for
Clean Transfer” und erzielt
damit beeindruckende Pro-
duktionsergebnisse mit
fester Farbpalette.

Der 1967 gegrindete britische Ver-
arbeiter von flexiblen Verpackun-
gen, FFP Packaging Solutions, hat fur
Markeninhaber und Handelsketten ei-
nen Farbfacher fur das Drucken mit
fester Farbpalette (FCP) hergestellt. An-
hand dieses Farbfachers werden Mar-
keninhaber in die Lage versetzt, auf
der Pantone-Bibliothek basierende Far-
ben auszuwahlen, die aber mit den
CMYK-Prozessfarben wiederholbar
produziert werden. Der Farbfacher
wurde im Format eines Farbbuches auf
der Rlckseite transparenter PET-Folie
gedruckt und dann auf weiBe PET-Fo-
lie laminiert. Die Folie wurde auf einer
W&H Miraflex Druckmaschine von FFP
mit Druckplatten von Asahi mit Pin-
ning Technology for Clean Transfer pro-
duziert.

., Wir sind stolz, dass groBe britische
Handelsketten wie Asda und Tesco sich
flr das Drucken mit fester Farbpalette
entschieden haben. Im Bereich des Ver-
packungsdrucks wird das Drucken mit
fester Farbpalette immer popularer.
Deshalb sind wir sehr daran interes-
siert, bei den Markeninhabern und
Handelsketten als autorisierter Fixed
Colour Palette (FCP) Anbieter aner-
kannt zu werden”, schildert Paul Hes-
keth, Print Development Manager bei
FFP Packaging Solutions. ,Sowoh| Han-
delsketten als auch Markeninhaber
wissen, dass das Drucken mit fester
Farbpalette allen Seiten Vorteile bietet,
da Verluste in der Wertschopfungs-
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Paul Hesketh erkennt unter den britischen Handelsketten eine wachsende Nach-
frage nach dem Drucken mit fester Farbpalette.

kette vermieden werden und sich das
Preis-/Leistungsverhaltnis der fertigen
Verpackung verbessert. Unser FCP-Farb-
facher hilft den Designern bei der Farb-
auswahl, um die Markenintegritat zu
gewahrleisten. Gleichzeitig werden
Zeit- und Kosteneinsparungen erzielt,
die auf dem heutigen wettbewerbsin-
tensiven Markt unverzichtbar sind, um
rentabel zu bleiben.”

GROSSERE EFFIZIENZ UND SIGNI-
FIKANTE KOSTENEINSPARUNGEN
Bei flexiblen Verpackungen kommt es
haufig vor, dass Markeninhaber oder
Handelsketten 30 bis 50 Sonderfar-
ben Uber ihr gesamtes Produktport-
folio einsetzen. Das hat nicht nur ei-
nen héheren Lagerbestand an Farben
sowie eine komplexere Logistik, son-
dern auch einen gréBeren Einkaufs-
und Verwaltungsaufwand zur Folge.
Mit einer festen Palette von Druckfar-
ben wie z.B. mit CMYK zur Reproduk-
tion der Markenfarben ist der Verar-
beiter in der Lage, erheblich effizien-
ter zu arbeiten, da er beispielsweise
Farben einspart, weniger Reinigungs-
intervalle bendtigt und von kirzeren
RUstzeiten profitiert. Damit sind in der
gesamten Lieferkette wichtige Kosten-
einsparungen méglich und der Markt-
eintritt beschleunigt sich, mit nur ge-

ringen Kompromissen bei der GroBe
des Farbraumes.

»Asahi Photoproducts freut sich, dass
es mit seinen Druckplatten zur Produk-
tion dieses wichtigen Farbféchers von
FFP Packaging Solutions beitragen
konnte. Es stimmt optimistisch zu se-
hen, wie das Drucken mit fester Farb-
palette in GroBbritannien immer belieb-
ter wird und dass Handelsketten wie
Asda und Tesco nun offensiv diese Tech-
nologie bei lhren Druckpartnern voran-
treiben. Durch das Drucken mit einer
festen Farbpalette werden sich weiter
Marktanteile hin zum Flexodruck ver-
schieben. Asahi ist davon Uberzeugt,
dass dieser Farbfacher die Akzeptanz
von FCP sowohl in GroBbritannien als
auch in den anderen Landern weiter
férdern wird. Er unterstltzt den End-
kunden bei der Entscheidung, wann
das Drucken mit fester Farbpalette zu
empfehlen ist. Die Erfahrungen, die FFP
und auch andere Kunden von Asahi mit
den Flexodruckplatten mit Pinning Tech-
nology with Clean Transfer gemacht
haben, zeigen, dass die Zeit fur das Dru-
cken mit fester Farbpalette gekommen
ist. Dieses Verfahren setzt neue MaB-
stabe fir die Effizienz und Rentabilitat
des Flexodrucks”, erldutert Dr. Dieter
Niederstadt, Technical Marketing Ma-
nager bei Asahi Photoproducts Europe.
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