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Media-Informationen 2024

1 Kurzcharakteristik World of Print

World of Print ist lhr kompetenter und zuverldssiger Partner fiir
die Kommunikation in die grafische Industrie. Seit iber 30 Jahren sind
wir immer am Puls der Zeit und erfinden uns kontinuierlich neu. Dabei
waren und sind wir mit Zeitschrift, Websites, Newslettern und
APPs immer auf dem neuesten Stand der Kommunikationstechnologie
und holen unsere Leser iiberall dort mit dem passenden Medium ab,
wo sie Informationen abrufen — ob am Schreibtisch oder mobil.

Rund 70% dieser Leser sind Inhaber, Geschiftsfihrer oder
Produktionsleiter ihrer Unternehmen, und so erreichen Sie iber
unsere Medien zielsicher die Entscheider in den produzierenden Betrie-
ben, von der Vorstufe iber den klassischen und digitalen Druck bis in
die Weiterverarbeitung. Durch unsere Medienpartnerschaften errei-
chen Sie auch die Mitglieder der Fachverbiinde f:mp und Doxnet.

Neben den technologischen Entwicklungen, die mittels vielfiltiger
Marktiibersichten und Stories vermittelt werden, stehen fiir uns wirt-
schaftliche Aspekie und gewinnbringende Geschiiftsmodelle im Fokus
unserer redaktionellen Arbeit. Dies vermitteln wir bevorzugt iiber In-
terviews und Anwenderberichte, in denen wir gerne auch lhre interes-
santen Kunden beriicksichtigen.

Sprechen Sie uns an! Das Team von World of Print st immer offen
fiir neve Anregungen und stolz darauf, Projekte unkompliziert und
reibungslos durchzufiihren.

Auch international unterstiitzen wir Sie gern. Samtliche Online-
medien von World of Print stehen zusitzlich in englischer Sprache
2ur Verfiigung.

Blomer Medien GmbH
Andreas Blomer (Dipl.-Kfm.)

Daniela Blomer, Dr. Rossitza Velkova,

2 Herausgeber
3 Objektleitung
4 Redaktion

Sabine Slaughter, Karla Schulze
5 Anzeigenleiter  Oliver Gopfert

6 Jahrgang/Jahr  33. Johrgang/2024
Erscheinungsweise monatlich (10 x pro Jahr)

7 Verlag Blomer Medien GmbH
8 E-Mail input@worldofprint.de
9 Bezugspreis Jahresabonnement

Inland: 65— €, Ausland 85,— €

10 Branchen/Wirtschaftszweige /Fachrichtungen
World of Print richtet sich an folgende Empfiingergruppen

Druckereien
35,5%

Digitaldruckdienstleister

Verlage
13,2%

Hausdruckereien von Druch beitung/Buchbindereien 4,4%
Unternehmen/Behorden 14,1% Satz- u. Reprostudios 1,8%

Werbeag 4,8%  Sonstige 1,6%

11 Position der Leser im Betrieb
World of Print setzt sich aus folgender Leserschaft zusammen:

Sonstige 6,0%

Produktioner 7,9%

Kaufm. Angestellte
AL Inhaber/
Geschiiftsfishrer

Technische Angestellte
51,4%

12,5%

Produktionsleiter
18,2%

12 Auflage:
Exemplare pro Ausgabe

verkaufte Auflage: 2.001
davon Abonnenten: 2.001
Druckauflage: 6.700
tatstichlich verbreitete Auflage: (TvA) 6.650

13 Entwicklung der monatlichen Online-Pagelmpressions

105.000

76900 1 1 1 J
1999 .. 2005 2006 2007 2008 .. 2023




1€

=

iWorld of Print

2 www.worldofprint.de « www.worldofprint.com

Anzeigen, Beilagen und Beihefter 2024

Anzeigenpreise

Format/Seite Preis pro Schaltung in Euro

150 x 210 mm auf Titelseite 6.980,-
1/1 5.720,-
2/3 4.690,-
1/2 3.490,-
1/3 2.390,-
1/4 1.850,-

Textteilpreise (253 mm maximale Hghe)

180,0 mm Breite je mm Hahe 30,- €
118,0 mm Breite je mm Hshe 20,- €

Beilagen (an unbestimmter Stelle)

bis 20 g Beilagengewicht: 499 - € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
bis 30 g Beilagengewicht: 529,- € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
his 40 g Beilagengewicht: 549 - € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
bis 50 g Beilagengewicht: 569,- € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
weitere Varianten nach Absprache

Einhefter

bei 4-seifiger Ausfihrung: 999 - € je 1.000 Exemplare, inkl. Porto
bei 8-seitiger Ausfiihrung: 1.299,- € je 1.000 Exemplare, inkl. Porto

Postkartenbeikleber bis 20 g (auf 1/1-seitiger Triigeranzeige):
399,- € je 1.000 Exemplare, inkl. Porto, nur Gesamtauflage méglich

Klein- und Personalanzeigen: mm-Preise (Keine Rabatte aus Mal- oder Mengenstaffel):

hei 87,0 mm Breite (2-spaltig) 6,- €
hei 40,5 mm Breite (1-spaltig) 4,- €

bei 180,0 mm Breite (4-spaltig) 10,- €
bei 129,5 mm Breite (3-spaltig) 8,-€

87,0 mm Breite je mm Hahe 15,-

!

56,0 mm Breite je mm Hahe 10,-

1

an ah

Nachldsse:

bei Dispositionen innerhalb eines Jahres nach

Malstaffel Mengenstaffel
ab 3 Anzeigen 3% ab 3 Seiten 5%
ab 5 Anzeigen 5% ab 5 Seiten 10 %
ab 10 Anzeigen 10 % ab 10 Seiten 15 %
ab 15 Anzeigen 15 %

Die Nachlisse nach Mengen- und Malstaffel gelten nicht fir Beilagen, Beihefter, Beikleber
und Rubrikenanzeigen. Werbeagenturen gewhren wir 15 % Agenturprovision.

Platzierungszuschliige: Bindende Platzierungsvorschriften,

Anschnittzuschlige:

Farbzuschlige:

Druckverfahren:

Druckunterlagen:

Verlag:

Telefon:

Fax:
Erscheinungsweise:
Anzeigenschluss:

Hefimitte sowie 2., 3. und 4. Umschlagseite, Zuschlag 10 %.

bei ein- bis allseitigem Anschnitt bzw. Bunddurchdruck
Luschlag 10%, Beschnittzugabe je Kante 3 mm.

Sonderfarben, die nicht aus der Europaskala zu erreichen sind,
nur nach vorheriger Anfrage gegen Aufpreis. Farbabweichungen
im Toleranzhereich des Druckverfahrens vorbehalten.

Offset

Druckfdhige PDF-Dateien. Weitere Dateiformate nach Ab-
sprache. Per E-Mail an: 0.goepfert@worldofprint.de

Blomer Medien GmbH
Freiligrathring 18-20
40878 Rafingen

(02102) 147 08-70
(02102) 147 08-65
monatlich

siehe Themen- und Terminplan

Zahlungsbedingungen: 30 Tage netto

Anlieferung von Beilagen, Einheftern und Beiklebern bis zum Druckunterlagenschluss an:
D + L Printpariner GmbH, Schlavenhorst 10, 46395 Bocholt

Erfillungsort und Gerichtsstand: 40878 Ratingen

Alle Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertstever.

Anzeigenformate

Bei Anschnittformaten bitte rundum
3 mm Beschnittzugabe anlegen.

Format 2/1 Seite Bunddurchdruck
Anschnitt: Breite 420 mm x Hahe 297 mm

Format 1/1 Seite

Anschnitt: Breite 210 mm x Hahe 297 mm

Format 2/3 Seite Hochformat
Satzspiegel: Breite 118 mm x Hohe 253 mm
Anschnitt: Breite 133 mm x Hohe 297 mm
Format 2/3 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Hhe 166 mm
Anschnitt: Breite 210 mm x Hhe 195 mm

Format Titelseitenplatzierung
Breite 150 mm x Hahe 210 mm

Format 1/2 Seite Hochformat
Satzspiegel: Breite 87 mm x Hohe 253 mm
Anschnitt: Breite 102 mm x Hahe 297 mm
Format 1/2 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Hohe 124 mm
Anschnitt: Breite 210 mm x Hahe 146 mm

Format 1/3 Seite Hochformat
Satzspiegel: Breite 56 mm x Hahe 253 mm
Anschnitt: Breite 71 mm x Hghe 297 mm
Format 1/3 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Hahe 86 mm
Anschnitt: Breite 210 mm x Hahe 108 mm

Format 1/4 Seite

Satzspiegel: Breite 87 mm x Hohe 124 mm
Format 1/4 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Hohe 60 mm



iWorld of Print

www.worldofprint.de « www.worldofprint.com TOp-T"el Sp&(iﬂl 2024

ep

pr

lhr exklusives Special auf der Titelseite von World of Print

Wir bieten lhnen ein prominent platziertes Advertorial-Special auf der Titelseite unserer Zeitschrift. Als 8-Seiter im Format
DIN A5hwird das Special vorne auf den Titel aufgeklebt. Fir den Versand geschiitzt, ist der TOP-Titel das Erste, was den Leser
anspricht.

Auf diese Weise steht Ihnen eine exklusive Kommunikation zur Verfiigung, mit der Sie uniibersehbar konzentrierte Infor-
mationen iiber Ihre Produkte und Services im redaktionellen Layout von World of Print priisentieren konnen.

Selbstverstiindlich erreichen Sie so die Leser von World of Print auch iiber die Online-Kandile!

PDF im reguldren World of Print Newsletter
Leitlich leicht versetzt wird lhre Top-Titel-Broschiire im

PDF-Format mit dem HTML-Newsletter von www.worldofprint.de verschickt. £t Q@i@@ ‘2
Natiirlich ganz oben platziert. : fﬁ'”'::/rf,f:f"me,; ¢ R
tz?-‘:**x “n_log,
&Q«?t'.‘% :
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o
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Werbebanner auf www.WorldofPrint.de syosld of Qﬁmﬁ &;‘f
Ihre Top-Titel-Broschiire wird auf g e ST

www.worldofprint.de fir 4 Wochen platziert
und als PDF-Download bereitgestellt.

B Ol SRS
e
der

lhre eigenen Kaniile
Sie erhalten Fortdrucke lhrer Top-Titel-Broschiire
und das PDF fiir den elektronischen Versand.

hxfldlmk
sseit Truck (p,
it bson&n(a.,,xm l;, 76

= Seite 3
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. Herstellung, Druck und Verbreitung

J Online-Versand im reguldren Newsletter
J Website-Platzierung fiir 4 Wochen

| 3.000 Fortdrucke

. PDF-Version zur freien Verwendung

14.990,- € fiir lhren Erfolg

Die redaktionellen Inhalte werden auf Basis der von lhnen gelieferten Texte und Bilder von unserem Team erstellt
und mit lhnen abgestimmt.
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Themen- und Terminplan 2024

Stiindige Rubriken:

@ Produkineuheiten
@ Termine
@ Branchen-News

@ Wirtschaftsnachrichten

@ Anwenderberichte
@ Interviews und Reportagen
@ Marktiibersichten
@ Workshops

Ausgabe ~ Messen RS  AS Schwerpunktthemen  Technik im Fokus
Januar/Februar 11.01.24 | 16.01.24 |18.01.24 | 31.01.24 | o Inkjet-Medien (Markiibersicht) Druckfarben und -lacke « Workflow
* Faltschachtelfertigung « Kuvertiersysteme o MIS-Systeme
(Druck, Weiterverarbeitung, Veredelung) | o Efikettendruck e Digitaler Textildruck
Mirz Fespa Global | 08.02.24 | 13.02.24 | 15.02.24 | 29.02.24 | e Digitaldruck Rollensysteme in | UV-Trocknung e Falzmaschinen
DONNEE Print Expo Farbe und S/W « Farbmessgerdite und Kalibrierungstools
(Marktubersicht) « Large Format Printing « Kommerzi-
® Trends im digitalen Textildruck | elle Druckereisoftware « PoS-Displays
(Druck, Weiterverarbeitung, Veredelung) | o CtP e Flexodruck o Robotik
April drupa-Vorschau | 07.03.24 | 12.03.24 | 14.03.24 | 28.03.24 |  Falzmaschinen Nachhalfigkeit im Druck « Paket-
(Marktubersicht) logistik  Redaktionssysteme e Digitaler
e Verpackungsdruck Wellpappe | Textildruck « Wasserloser Offsetdruck
(Preprint und Postprint) « Farbversorgung « Veredelung
Mai drupa-Vorschau | 11.04.24 | 16.04.24 | 18.04.24 | 30.04.24 | » Web-to-Print Digitaler Etikettendruck « Prozesslose
(Marktubersicht) Druckplatten o Workflow e Qualitditskon-
o Weiterverarbeitung und Versand | trolle « Faltschachtel und Wellpappen-
(flexible v. effiziente Mailingproduktion) | druck  Flexible Verpackungen
Juni drupa 10.05.24 | 14.05.24 | 16.05.24 | 28.05.24 | o Digitaldruck Bogensysteme Workflow-Losungen e Kuverfiersys-
DOXNEY Hauptheft (Marktubersicht) teme  Moderner Verpackungsdruck
© MIS (Kommerzielle Druckereisoftware) | o JDF und CIP4 e Laserstanzen
* Digitaler Textildruck « ungestrichene Papiere o Drucktiicher
Juli/August drupa-Berichte | 07.06.24 | 11.06.24 |13.06.24 | 28.06.24 | ® Bogenoffset bis 70 x 100 (tP » Papiere fiir den Digitaldruck
+ Interviews (Marktubersicht) « Kombi-Falzmaschinen  Qualitiits-
© Book-on-Demand kontrolle « Workflow fiir den Digital-
(Drucktechnik, Verarbeitung + Workflow) | druck « Klimatisierung  PoS-Displays
September drupa-Berichte | 08.08.24 |13.08.24 | 15.08.24 | 30.08.24 | ® Digitale Grofiformatdrucker Schneiden und Stanzen e Folienver-
+ Interviews (Marktubersicht) edelung  MIS o Reinigungssysteme e
* Verpackungs- und Etikettendruck | Cradle-to-Cradle e Variabler Datendruck
(Flexo- und Digitaldruck) » Automafisierungsrobotik
Oktober 05.09.24 {10.09.24 |12.09.24 | 30.09.24 |  Computer-to-Plate Prozessfreie Druckplaten e Feinpapiere
Doyner (Markfubersicht) o POD-Digitaldruck e Inline- und Off-
o Schneiden, Falzen + Binden line-Verarbeitung e Book-on-Demand
(modeme Weiterverarbeifungstechnik) |  UV-Trocknung » Nachhaltigkeit
November 10.10.24 | 15.10.24 | 17.10.24 | 31.10.24 | * Digitaler Textildruck Workflow e Digitaldruckpapiere und
(Marktibersicht) Veredelung o LFP  Drucksaalklima
* Spezielle Veredelungstechniken | « Kleinformatiger Offsefdruck
(Technologien, Trends + Vermarktung) | » Farbmessung und Qualitéitskontrolle
Dezember 07.11.24 {12.11.24 | 14.11.24 | 29.11.24 | e Digitaler Etikettendruck Schnellschneidesysteme e Versandlogi-
Doxner (Marktubersicht) sfik e Wasser- und Reinigungstechnik
o Flexodruck o Druckfarben o Kommerzielle Drucke-
o XXL-Druck reisoftware

RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, DU = Druckunterlagenschluss, ET = Erscheinungstermin, Anderungen vorbehalten
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World of Print Online 2024

World of Print MOBIL

Optimierte Websites fiir mobile Leser

Mobile Kommunikationsgeriite sind heute weit verbreitet und wer-
den intensiv genutzt. World of Print — MOBIL ist fir moderne End-
geriite entwickelt und verldsst sich nicht auf das responsive Design
der reguliiren Website. So bleibt bei der Darstellung auf Smartphone
oder Tablet weniger dem Zufall Gberlassen und Werbebanner werden
genauso perfekt ausgeliefert wie redaktionelle Inhalte.

Wenn Sie also ein Banner auf www.worldofprint buchen, kénnen wir
lhnen die Position auf der mobilen Website genauso garantieren wie
auf der reguliren Website.

Legen Sie sich auf lhrem Mobilgerdt jetzt die Verknipfung zu
app.worldofprint.de auf den Startbildschirm!

950 @ E &

@& app.worldofprint.de

WORLD OF PRINT

@& Heute aktuell
Heute aktue

Rubriken

QO Wirtschaftsmeldungen

O Offsetdruck

O Drucksaal

O CTP- Computer to Plate

QO Injet & Digitaldruck
|

O LFP - Large Format Printing I

O Textildruck DIGITALDRUCK FUR
FOLIEN

O Workflow Koenig & Bauer schli
Weiterentwicklung dy

O Druckvorstufe Weiterlesen...

O Weiterverarbeitung

O Verpackung

O Veredelung & Siebdruck (Meh r) W'T

Advertorial-Newsletter
lhr exklusiver Zugang zv den Abonnenten

Der deutsche Newsletter von www.worldofprint.de wird an knapp
15.000 Abonnenten verschickt. Nutzen Sie dieses Potenzial fir
einen exklusiven Advertorial-Newsletter, der die Inhalte lhres Un-
ternehmens wirkungsvoll zu unseren Lesern fransportiert.

0b Sie Ihr Produktportfolio priisentieren, ein Whitepaper anbieten
oder zu einer virtuellen Veranstaltung einladen wollen — dieses
Medium bietet den perfekten Weg, um den Empféngern iiber in-
tegrierte Links das Reagieren leicht zu machen.

Sie liefern uns einfach Texte, Bilder und die Ziel-URLs und wir
gestalten den Newsletter im fiir unsere Leser gewohnten Design.
Auf Wunsch unterstiitzen wir Sie auch gerne bei der Erstellung der
redaktionellen Inhalte.

3.990,- € pro Aussendung
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Online Deutsch 2024

Website

www.worldofprint.de

Breite Pixel Hahe Pixel erscheint

Preis pro Monat in Euro

Standard Banner 176 60 auf allen Seiten 1.200,-

Fullsize Banner 468 60 auf allen Seiten 3.200,-
Skyscraper Banner 160 600 auf allen Seiten 3.200,-
ContentAd 145 60 themenbezogen 250,-/Rubrik
Newsletter Breite Pixel Hdhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro
Fullsize Banner 468 60 im HTML-Newsletter 1.200,-
Premium Banner 600 140 im HTML-Newsletter 1.600,-

Website + Newsletter in Kombination Breite Pixel Hdhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro
Fullsize Banner Website und NL 468 60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter 3.600,-
Standard Banner Website und NL 176 60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter 1.500-

Preis pro Woche in Euro

Multimedia Breite Pixel Hahe Pixel erscheint
Film bis 5 Minuten Spieldauer 200 100

auf der Homepage 500,-

Alle Banner erscheinen mit jedem Seitenaufruf und alternieren nicht mit anderen
Bannern.

Zugriffszahlen (Stand September 2023)

Pagelmpressions/Monat: 252.000

Auch weitere Formate wie L Wall . ko ir auf Anf
uch welrtere rormate wie euderbourds, alipaper usw. Konnen wir aut Antrage Newsleﬁerubonnenien:l4.975

realisieren.

Fiir besondere Aktionen versenden wir auch einen von lhnen gesponserten Special
Newsletter exklusiv mit lhren Inhalten (siehe Seite 6 unten).

Newsletter: Empfiinger nach Themen

Rabatte Digitaldruck: 792%  Verbrauchsmaterial: 63,7 %
Druckvorstufe: 73%  Weiterverarbeitung: 72,9 %
Offsetdruck: 704%  Ieitungstechnik: 523%
sonstige Druckverfahren: 711%  Wirtschafts- und Personalmeldungen: 68,9 %

Die genannten Rabatte gelten sowohl bei der Belegung einzelner Sites als auch bei der
Kombinationshelegung mehrerer Sites:

ab 3 Monaten/Jahr 10 % ab 6 Monaten/Jahr 20 %

Bannerplatzierungen

== o — Themengebundene Banner (ContentAds)
iWorldof Print | Rlkire468x60 |

pres

P

Messe&Tomine  Rubrken  Achv  Abo

[ Fulbizod6Bx60 ]|

Lz coovnermemen B ocraice W oo i ane roma oy I veacrg |

Fullsize 468 x 60 |

AUS DEN UNTERNEHMEN
Koenig & Bauer: Umsatz um 2 % auf 848 Mio.

gestiegen

fir ahr bei Umsatz und i Sohiit

Aus DEN
Koenig & Bauer: Umsatz um 2 % auf 848 Mio.
gestiegen

Skyscraper
160 x 600

In Konnte der.
(869,8 Mio. €) um 3,9 % auf 03,4 Mio. € gesteigert werden.

390, Bacher,

ConfentAd || ConfentAd || ConfentAd

Faroproduonsaincic
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Online weltweit 2024

Website Breite Pixel

Hahe Pixel

www.worldofprint.com

erscheint

Preis pro Monat in Euro

Standard Banner 176 60 auf allen Seiten 500,-

Fullsize Banner 468 60 auf allen Seiten 1.200-
Skyscraper Banner 160 600 auf allen Seiten 1.600,-
ContentAd 145 60 themenbezogen 200,-/Rubrik
Newsletter Breite Pixel Hahe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro
Fullsize Banner 468 60 im HTML-Newsletter 800,
Premium Banner 600 140 im HTML-Newsletter 1.000,-

Website + Newsletter in Kombination Breite Pixel  Hohe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro
Fullsize Banner Website und NL 468 60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter 1.500,-
Standard Banner Website und NL 176 60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter 680,-

Multimedia Breite Pixel Hahe Pixel erscheint Preis pro Woche in Euro
Film bis 5 Minuten Spieldaver 200 100 auf der Homepage 500,-

Alle Banner erscheinen mit jedem Seitenaufruf und alternieren nicht mit anderen Zugriffszahlen (Stand September 2023)

Bannern. Pagelmpressions/Monat: 449.000

Auch weitere Formate wie Leaderboards, Wallpaper usw. kénnen wir auf Anfrage

s Newsletterabonnenten: 34.257

realisieren.

Fiir besondere Aktionen versenden wir auch einen von lhnen gesponserten Special Newsletter: Empfiinger nach Themen

Newsletter exklusiv mit lhren Inhalten (siehe Seite 6 unten). Digtldruck: 797%  Verbrouchsmateriak bLT%
Rabatte Druckvorsiufe: 61,8%  Weiterverarbeitung: 76,6 %

Offsetdruck: 779%  Ieitungstechnik: 549 %

Die genannten Rabatte gelten sowohl bei der Belegung einzelner Sites als auch bei der
Kombinationshelegung mehrerer Sites:

ab 3 Monaten/Jahr 10 % ab 6 Monaten/Jahr 20 %
Regionale Verteilung der Leser
Asia USA & Canada
30% 22%

=l South America 3%

Arabic Countries &

Arica 10%
Eastern

Europe
14%

Europe 21%

sonstige Druckverfahren: 68,5 %

Wirtschafts- und Personalmeldungen: 75,3 %

Bannerplatzierungen
iWorldof Print | Fyllsize 468x60 |
Idusty Evonis Techology  Newsloter Magazine o

) T EEE) EEmEE

INKJET & DIGITAL PRINTING
Konica Minolta unveils AccurioLabel 190 press

Y highiighting high speed wallpaper applications at IC

Gomany,

Response to Market Segmentation: Flexible Production of Functional

Skyscraper
160 x 600
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Allgemeine Geschaftshedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftshedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) von
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer oder
mehreren Druckschrift(en) zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb
eines Jahres nach VertragsabschluB abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch tiber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4.Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht.

5. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der
Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrags ausdriicklich davon
abhangig gemacht hat.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veréffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7.Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verst6Bt oder deren Ver-
offentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaf-
fenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel
ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung
von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflich-
tet, ordnungsgemaBe, insbesondere dem Format oder den
technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen
fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftrag-
geber zu tragen. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.
Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der

Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlos-
sen. Schadensersatzanspriiche aus Unmdéglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Bei-
lage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe
Fahrléassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet
der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit
von Erfiillungsgehilfen; in den (ibrigen Fallen ist gegentiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen
miissen auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der
Auftraggeber den ihm rechtzeitig Gibermittelten Probeabzug nicht
fristgemaB zuriick, gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhche der
Berechnung zugrunde gelegt

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, mdglichst aber vierzehn Tage nach Veroffent-
lichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlungen werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages iber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen
hat der Autraggeber zu tragen.

17. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von EinfluB auf das
Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhdhe zugesichert ist und
diese um mehr als 20 v. H. sinkt. Dariiber hinaus sind etwaige
Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen tbernimmt der Verlag keine Haftung
fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen kénnen nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet werden. Der Verlag behalt
sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von MiBbrauch
des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung
von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten

ist der Verlag nicht verpflichtet. Eingange auf Ziffernanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt worden sind oder nicht zugestellt werden
konnen, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

19. Erfillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren gel-
tend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

a) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
ist, treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch fiir laufende
Auftrage sofort in Kraft. Dies gilt gegeniiber Nichtkaufleuten
nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach
Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

b) Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Son-
derbeilagen oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate
entsprechend den besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren.
Ab 20 Seiten Anzeigenraum ist Einzelkalkulation mdglich.

c) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die
vom Verlag gewahrte Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen des Auf-
traggebers nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber
bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Das Gleiche
gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn
der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist.

e) Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Ar-
beitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner
Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl
im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich
der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durch-
schnitt der letzten vier Quartale verkauften Auflage vom Verlag
ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekiirzt,
in dem die normalerweise verkaufte Auflage zur tatséchlich
ausgelieferten Auflage steht.

f) Fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes auf Tochterge-
sellschaften ist der schriftliche Nachweis einer mindestens
50%igen Kapitalbeteiligung erforderlich.

g) Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

h) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur
Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er storniert
sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen
stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus
keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

i) Ist der Auftraggeber abgemahnt worden oder hat er bereits
eine Unterlassungsverpflichtungserklarung beziiglich bestimmter
Anzeigen (inhalte) abgegeben, ist der Auftraggeber verpflichtet,
den Verlag unverziiglich schriftlich dariiber zu informieren.
Unterldsst der Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, kann
der Verlag schon aus diesem Grund jede Mithaftung fiir den
dem Auftraggeber durch eine wiederholte Veréffentlichung
der beanstandeten Anzeigen (inhalte) entstehenden Schaden
verweigern.

j) Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behélt sich der
Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.



