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HP Latex: die Magie weißer Tinte
In der Vergangenheit galt der Einsatz weißer Tinte 
beim Großformatdruck stets als kompliziert und 
der erhebliche Mehrwert, den die Nutzung der 
weißen Tinte bieten konnte, wurde auf breiter 
Front nur selten erkannt. Mit der Einführung 
weißer HP Latex Tinte haben die HP Latex Drucker 
dem Großformatdruck jedoch ein vielfältiges 
neues Potenzial mit profitablen innovativen An-
wendungen eröffnet.  ...Seite 30

Neue Impulse für den  
industriellen Druck
Nach den jüngsten Lockerungen der Covid- und 
Reisebeschränkungen in vielen europäischen 
Ländern hat Mack-Brooks Exhibitions bestätigt, 
dass die ICE Europe, CCE International und InPrint 
Munich wie vorgesehen stattfinden werden. Damit 
erwarten die Besucher der drei Frühjahrsmessen 
für die Verarbeitungs-, Papier- und Druckindus-
trie auf dem Messegelände München, gebündelt 
und endlich wieder face-to-face, zahlreiche Inno-
vationen sowie ein Überblick über die aktuellsten 
Trends der Branche. ...Seite 32   

Perspektiven durch Differenzierung
Die tschechische Bogen druckerei Triangl hat sich 
zu einem strategischen Wechsel entschieden, um 
sich im Markt erfolgreich differenzieren zu 
können, und setzt seit kurzem auf die erste 
Rollenoffsetdruckmaschine System G38 aus dem 
Hause Komori. ...Seite 36 

Den eigenen Workflow hinterfragt
Wenn es um die Steigerung der Effizienz in der 
Druckindustrie geht, war der Schauplatz bislang 
meist die Produktion – das Druckerei management 
war bislang nicht im Fokus. Immer mehr Drucke-
reien erkennen jedoch, dass etwa in die Jahre 
gekommene MIS-Systeme nicht in der Lage sind, 
die aktuellen Anforderungen des Geschäfts ab-
zubilden. Das Druckhaus Hesseling und die 
Druckerei Stürner haben den Umschwung mit der 
Management-Software Keyline gewagt und ihre 
Unternehmen konsequent auf die Zukunft aus-
gerichtet. ...Seite 38

Highlights der EFI Connect 2022
EFI präsentierte im Rahmen ihrer 22. EFI Connect 
Konferenz Innovationen des Digitaldrucks, die 
Druckdienstleister dabei unterstützen, ihr Portfo-
lio zu erweitern und zusätzliches Marktpotenzial 
zu erschließen. Im Mittelpunkt standen hierbei der 
neue Produktions drucker EFI Pro 30h sowie das 
neue digitale Front-End EFI Fiery FS500 Pro, das 
erstmalig live vorgeführt wurde.  ...Seite 44  

Kurzfristige und flexible Aktionen sind  
genau richtig für den digitalen Rollendruck

Workflowoptimierung als kontinuierlicher Prozess

Medienpartner

Digitale 
Drucke für  
kleine Zielgruppen

Erfolgreiche TransformationRainer Hundsdörfer, scheidender Vor-
standsvorsitzender der Heidelberger 

Druckmaschinen AG, blickt auf die wich-
tigsten Meilensteine zurück. ...Seite 26  
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1	 Kurzcharakteristik World of Print

World of Print ist Ihr kompetenter und zuverlässiger Partner für 
die Kommunikation in die grafische Industrie. Seit über 30 Jahren sind 
wir immer am Puls der Zeit und erfinden uns kontinuierlich neu. Dabei 
waren und sind wir mit Zeitschrift, Websites, Newslettern und 
APPs immer auf dem neuesten Stand der Kommunikationstechnologie 
und holen unsere Leser überall dort mit dem passenden Medium ab, 
wo sie Informationen abrufen – ob am Schreibtisch oder mobil.

Rund 70% dieser Leser sind Inhaber, Geschäftsführer oder 
Produktionsleiter ihrer Unternehmen, und so erreichen Sie über 
unsere Medien zielsicher die Entscheider in den produzierenden Betrie-
ben, von der Vorstufe über den klassischen und digitalen Druck bis in 
die Weiterverarbeitung. Durch unsere Medienpartnerschaften errei-
chen Sie auch die Mitglieder der Fachverbände f:mp und Doxnet.

Neben den technologischen Entwicklungen, die mittels vielfältiger 
Marktübersichten und Stories vermittelt werden, stehen für uns wirt-
schaftliche Aspekte und gewinnbringende Geschäftsmodelle im Fokus 
unserer redaktionellen Arbeit. Dies vermitteln wir bevorzugt über In-
terviews und Anwenderberichte, in denen wir gerne auch Ihre interes-
santen Kunden berücksichtigen.

Sprechen Sie uns an! Das Team von World of Print ist immer offen 
für neue Anregungen und stolz darauf, Projekte unkompliziert und 
reibungslos durchzuführen.

Auch international unterstützen wir Sie gern. Sämtliche Online- 
medien von World of Print stehen zusätzlich in englischer Sprache 
zur Verfügung.

2	 Herausgeber	 Blömer Medien GmbH

3	 Objektleitung	 Andreas Blömer (Dipl.-Kfm.)

4	 Redaktion	 Daniela Blömer, Dr. Rossitza Velkova, 

		  Sabine Slaughter, Karla Schulze

5	 Anzeigenleiter	 Oliver Göpfert

6	 Jahrgang/Jahr	 33. Jahrgang/2024 
	 Erscheinungsweise	 monatlich (10 x pro Jahr)

7	 Verlag	 Blömer Medien GmbH

8	 E-Mail	 input@worldofprint.de

9	 Bezugspreis	 Jahresabonnement 
		  Inland: 65,– €,  Ausland 85,– €    

10	 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen
		  World of Print richtet sich an folgende Empfängergruppen	
	

Hausdruckereien von  
Unternehmen/Behörden 14,1%

Werbeagenturen 4,8% Sonstige 1,6%
Satz- u. Reprostudios 1,8%

Druckverarbeitung/Buchbindereien 4,4%

Verlage
13,2%

Digitaldruckdienstleister
    24,6%

Druckereien
35,5%

11	 Position der Leser im Betrieb 
	 World of Print setzt sich aus folgender Leserschaft zusammen:

Sonstige 6,0%

Produktioner 7,9%

Kaufm. Angestellte
4,0%

Technische Angestellte
12,5%

Produktionsleiter
18,2%

Inhaber/
Geschäftsführer

51,4%

12	 Auflage:  
	 Exemplare pro Ausgabe

	 verkaufte Auflage:						     2.001		
	 davon Abonnenten:					     2.001		
	 Druckauflage:						      6.700
	 tatsächlich verbreitete Auflage: (TvA)			   6.650

13 	Entwicklung der monatlichen Online-PageImpressions

WorldofPrint.com
449.000

103.000

76.000

158.000
105.000

128.000

166.000

202.000

WorldofPrint.de
252.000

306.000

2005 2006 2007 2008 ... 20231999 ...
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Anzeigenpreise Nachlässe:	 bei Dispositionen innerhalb eines Jahres nach
	       Malstaffel	 Mengenstaffel
	 ab   3 Anzeigen   3 %	 ab   3 Seiten   5 % 

ab   5 Anzeigen   5 % 	 ab   5 Seiten 10 % 
ab 10 Anzeigen 10 % 	 ab 10 Seiten 15 % 
ab 15 Anzeigen 15 %

Die Nachlässe nach Mengen- und Malstaffel gelten nicht für Beilagen, Beihefter, Beikleber 
und Rubrikenanzeigen. Werbeagenturen gewähren wir 15 % Agenturprovision.

Platzierungszuschläge:	 Bindende Platzierungsvorschriften,  
Heftmitte sowie 2., 3. und 4. Umschlagseite, Zuschlag 10 %.

Anschnittzuschläge: 	 bei ein- bis allseitigem Anschnitt bzw. Bunddurchdruck 
Zuschlag 10%, Beschnittzugabe je Kante 3 mm. 

Farbzuschläge: 	 Sonderfarben, die nicht aus der Europaskala zu erreichen sind, 
nur nach vorheriger Anfrage gegen Aufpreis. Farbabweichungen 
im Toleranzbereich des Druckverfahrens vorbehalten.

Druckverfahren: 	 Offset

Druckunterlagen: 	 Druckfähige PDF-Dateien. Weitere Dateiformate nach Ab
sprache. Per E-Mail an: o.goepfert@worldofprint.de

Verlag: 	 Blömer Medien GmbH 
Freiligrathring 18-20 
40878 Ratingen

Telefon:	 (0 21 02) 1 47 08-70
Fax:	 (0 21 02) 1 47 08-65
Erscheinungsweise:	 monatlich
Anzeigenschluss:	 siehe Themen- und Terminplan
Zahlungsbedingungen:	 30 Tage netto

Anlieferung von Beilagen, Einheftern und Beiklebern bis zum Druckunterlagenschluss an: 
D + L Printpartner GmbH, Schlavenhorst 10, 46395 Bocholt

Erfüllungsort und Gerichtsstand:	 40878 Ratingen

Alle Preise verstehen sich zuzüglich Mehrwertsteuer.

Textteilpreise (253 mm maximale Höhe) 
180,0 mm Breite je mm Höhe 30,- €	 87,0 mm Breite je mm Höhe 15,- € 
118,0 mm Breite je mm Höhe 20,- €	 56,0 mm Breite je mm Höhe 10,- €

Beilagen (an unbestimmter Stelle)
bis 20 g Beilagengewicht: 499,- € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
bis 30 g Beilagengewicht: 529,- € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
bis 40 g Beilagengewicht: 549,- € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
bis 50 g Beilagengewicht: 569,- € je 1.000 Exemplare, zzgl. Porto
weitere Varianten nach Absprache

Einhefter
bei 4-seitiger Ausführung:    999,- € je 1.000 Exemplare, inkl. Porto
bei 8-seitiger Ausführung: 1.299,- € je 1.000 Exemplare, inkl. Porto

Postkartenbeikleber bis 20 g (auf 1/1-seitiger Trägeranzeige):
399,- € je 1.000 Exemplare, inkl. Porto, nur Gesamtauflage möglich

Klein- und Personalanzeigen: mm-Preise (Keine Rabatte aus Mal- oder Mengenstaffel):
bei 180,0 mm Breite (4-spaltig) 10,- €	 bei 87,0 mm Breite (2-spaltig) 6,- €
bei 129,5 mm Breite (3-spaltig)   8,- €	 bei 40,5 mm Breite (1-spaltig) 4,- €	

Anzeigenformate
Bei Anschnittformaten bitte rundum 
3 mm Beschnittzugabe anlegen.

Format 2/1 Seite Bunddurchdruck
Anschnitt: Breite 420 mm x Höhe 297 mm

Format 1/1 Seite
Anschnitt: Breite 210 mm x Höhe 297 mm

Format 2/3 Seite Hochformat
Satzspiegel: Breite 118 mm x Höhe 253 mm
Anschnitt: Breite 133 mm x Höhe 297 mm
Format 2/3 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Höhe 166 mm
Anschnitt: Breite 210 mm x Höhe 195 mm

Format 1/4 Seite
Satzspiegel: Breite 87 mm x Höhe 124 mm
Format 1/4 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Höhe 60 mm

Format 1/3 Seite Hochformat
Satzspiegel: Breite 56 mm x Höhe 253 mm
Anschnitt: Breite 71 mm x Höhe 297 mm
Format 1/3 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Höhe 86 mm
Anschnitt: Breite 210 mm x Höhe 108 mm

Format/Seite Preis pro Schaltung in Euro

150 x 210 mm auf Titelseite 6.980,-

1/1    5.720,-

2/3  4.690,- 

1/2  3.490,-

1/3 2.390,-

1/4 1.850,-

Format 1/2 Seite Hochformat
Satzspiegel: Breite 87 mm x Höhe 253 mm
Anschnitt: Breite 102 mm x Höhe 297 mm
Format 1/2 Seite Querformat
Satzspiegel: Breite 180 mm x Höhe 124 mm
Anschnitt: Breite 210 mm x Höhe 146 mm

 Anzeigen, Beilagen und Beihefter 2024
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Format Titelseitenplatzierung
Breite 150 mm x Höhe 210 mm



Wir bieten Ihnen ein prominent platziertes Advertorial-Special auf der Titelseite unserer Zeitschrift. Als 8-Seiter im Format 
DIN A5 wird das Special vorne auf den Titel aufgeklebt. Für den Versand geschützt, ist der TOP-Titel das Erste, was den Leser 
anspricht.
Auf diese Weise steht Ihnen eine exklusive Kommunikation zur Verfügung, mit der Sie unübersehbar konzentrierte Infor-
mationen über Ihre Produkte und Services im redaktionellen Layout von World of Print präsentieren können. 

Selbstverständlich erreichen Sie so die Leser von World of Print auch über die Online-Kanäle!

PDF im regulären World of Print Newsletter
Zeitlich leicht versetzt wird Ihre Top-Titel-Broschüre im 
PDF-Format mit dem HTML-Newsletter von www.worldofprint.de verschickt. 
Natürlich ganz oben platziert.

Werbebanner auf www.World of Print.de
Ihre Top-Titel-Broschüre wird auf 
www.worldofprint.de für 4 Wochen platziert
und als PDF-Download bereitgestellt.

Ihre eigenen Kanäle
Sie erhalten Fortdrucke Ihrer Top-Titel-Broschüre 
und das PDF für den elektronischen Versand.

Ihr exklusives Special auf der Titelseite von World of Print

•	 Herstellung, Druck und Verbreitung
•	 Online-Versand im regulären Newsletter
•	 Website-Platzierung für 4 Wochen
•	 3.000 Fortdrucke
•	 PDF-Version zur freien Verwendung

14.990,- € für Ihren Erfolg
Die redaktionellen Inhalte werden auf Basis der von Ihnen gelieferten Texte und Bilder von unserem Team erstellt 
und mit Ihnen abgestimmt.

Top-Titel Special 2024
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Neue Chancen im Verpackungsdruckmarkt
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 27. Jahrgang • 10,- €

9/2018
September

Flexible Architektur für  

den Web-Shop

Die Softwareschmiede CloudLab bietet mit printQ 

eine smarte und flexible Lösung für den Betrieb 

von Printshops. Die modular konzeptionierte 

Cloud-Software basiert auf Magento, dem füh-

renden eCommerce-System, und ermöglicht 

Unternehmen die Gestaltung von Online-Druckshops, 

Werbe mittel portalen für Unternehmen, Perso-

nalisierungs- und Nischen-Printshops beispielsweise 

für Verpackungen und Labeling. ...Seite 24 

Europaweit boomende Märkte

EFI hat mit seiner neuen Druckerserie EFI VUTEk 

h eine leistungsstarke neue Hybrid-Inkjet-Platt-

form der nächsten Generation auf den Markt 

gebracht. Da rüber hinaus wartet das  Unternehmen 

mit einer umweltfreundlicheren Pigmenttinte für 

den Textildruck und der Version 7 der Fiery-Soft-

ware auf. Wir sprachen mit Ken Hanulec, EFI Vice 

President, Marketing, Inkjet Solutions, über neue 

Wachstumschancen und eine gesteigerte Appli-

kationsvielfalt im Markt. ...Seite 30  

Beeindruckend vielfältig

Mit der innovativen Roland DG VersaUV S-Serie 

steht Large-Format-Anwendern ein vielseitiges 

System zur Verfügung, das ein Maximum an 

Qualität und Flexibilität verheißt. Wir sprachen 

mit Karel Sannen, Marketing Manager Roland 

DG Central Europe, über die Herausforderungen, 

ein vielseitiges System wie dieses in einem indi-

viduell geprägten und weitreichenden Marktum-

feld mit sehr spezifischen Applikationsmöglich-

keiten zu platzieren.. ...Seite 38      

Verpackungen in Spitzenqualität

Die FachPack, die vom 25. bis 27. September in 

Nürnberg ihre Pforten öffnet, gilt als eine der 

bedeutendsten europäischen Fachmessen rund 

um das Thema Verpackung. Wir haben für Sie 

im Vorfeld bereits einige der spannendsten In-

novationen zusammengefasst. ...Seite 40

Canon Océ ColorWave  

3500 und 3700 

Über 150 Gäste folgten  Canons Einladung zu 

einem Kick-off der besonderen Art: In der HDI 

Arena in Hannover und der Veltins Arena auf 

Schalke präsentierte Canon sein erweitertes 

Wide-Format-Portfolio und kündigte eine neue 

ColorWave Serie für CAD, GIS- und Grafikanwen-

dungen an. Darüber hinaus konnten sich die 

Besucher über die UV Gel Technologie der Colo-

rado und das neue Produktportfolio der image-

PROGRAF TX Serie informieren.  ...Seite 42

Die große  

Vielfalt des  

Inkjetdrucks

Eine Frage des Formats
Wir sprachen mit Oliver Baar, Koenig &  Bauer, über die Entwicklung noch junger digitaler Märkte und die Relevanz vorherr-schender Produktionsstrukturen. ...Seite 34  

Eine hohe Produktivität und auto­

matische Prozesse stehen im Fokus

Medienpartner



Ausgabe Messen RS AS DU ET Schwerpunktthemen Technik im Fokus
Januar/Februar 11.01.24 16.01.24 18.01.24 31.01.24 •	Inkjet-Medien (Marktübersicht)

•	Faltschachtelfertigung
	 (Druck, Weiterverarbeitung, Veredelung)

Druckfarben und -lacke • Workflow  
• Kuvertiersysteme • MIS-Systeme  
• Etikettendruck • Digitaler Textildruck

März Fespa Global 
Print Expo

08.02.24 13.02.24 15.02.24 29.02.24 •	Digitaldruck Rollensysteme in 
	 Farbe und S/W 
	 (Marktübersicht)
•	Trends im digitalen Textildruck
	 (Druck, Weiterverarbeitung, Veredelung)

UV-Trocknung • Falzmaschinen  
• Farbmessgeräte und Kalibrierungstools  
• Large Format Printing • Kommerzi-
elle Druckereisoftware • PoS-Displays 
• CtP • Flexodruck • Robotik

April drupa-Vorschau 07.03.24 12.03.24 14.03.24 28.03.24 •	Falzmaschinen 
	 (Marktübersicht) 
•	Verpackungsdruck Wellpappe
	 (Preprint und Postprint)

Nachhaltigkeit im Druck • Paket- 
logistik • Redaktionssysteme • Digitaler 
Textildruck • Wasserloser Offsetdruck  
• Farbversorgung • Veredelung

Mai drupa-Vorschau  11.04.24 16.04.24 18.04.24 30.04.24 •	Web-to-Print 
	 (Marktübersicht) 
•	Weiterverarbeitung und Versand
	 (flexible u. effiziente Mailingproduktion)

Digitaler Etikettendruck • Prozesslose 
Druckplatten • Workflow • Qualitätskon-
trolle • Faltschachtel- und Wellpappen-
druck • Flexible Verpackungen

Juni drupa  
Hauptheft

10.05.24 14.05.24 16.05.24 28.05.24 •	Digitaldruck Bogensysteme
	 (Marktübersicht)
•	MIS (Kommerzielle Druckereisoftware)
•	Digitaler Textildruck 

Workflow-Lösungen • Kuvertiersys- 
teme • Moderner Verpackungsdruck  
• JDF und CIP4 • Laserstanzen  
• ungestrichene Papiere • Drucktücher

Juli/August drupa-Berichte 
+ Interviews

07.06.24 11.06.24 13.06.24 28.06.24 •	Bogenoffset bis 70 x 100 
	 (Marktübersicht) 
•	Book-on-Demand 
	 (Drucktechnik, Verarbeitung + Workflow)

CtP • Papiere für den Digitaldruck  
• Kombi-Falzmaschinen • Qualitäts-
kontrolle • Workflow für den Digital-
druck • Klimatisierung • PoS-Displays

September drupa-Berichte 
+ Interviews

08.08.24 13.08.24 15.08.24 30.08.24 •	Digitale Großformatdrucker 	
	 (Marktübersicht) 
•	 Verpackungs- und Etikettendruck
	 (Flexo- und Digitaldruck)

Schneiden und Stanzen • Folienver
edelung • MIS • Reinigungssysteme • 
Cradle-to-Cradle • Variabler Datendruck  
• Automatisierungsrobotik

Oktober 05.09.24 10.09.24 12.09.24 30.09.24 • Computer-to-Plate
	 (Marktübersicht) 
•	Schneiden, Falzen + Binden 
	 (moderne Weiterverarbeitungstechnik)

Prozessfreie Druckplatten • Feinpapiere 
• POD-Digitaldruck • Inline- und Off-
line-Verarbeitung • Book-on-Demand  
• UV-Trocknung • Nachhaltigkeit

November 10.10.24 15.10.24 17.10.24 31.10.24 •	Digitaler Textildruck
	 (Marktübersicht) 
•	Spezielle Veredelungstechniken 
	 (Technologien, Trends + Vermarktung)

Workflow • Digitaldruckpapiere und  
Veredelung • LFP • Drucksaalklima  
• Kleinformatiger Offsetdruck  
• Farbmessung und Qualitätskontrolle

Dezember 07.11.24 12.11.24 14.11.24 29.11.24 • Digitaler Etikettendruck
   (Marktübersicht)
•	Flexodruck  
•	XXL-Druck

Schnellschneidesysteme • Versandlogi-
stik • Wasser- und Reinigungstechnik  
• Druckfarben • Kommerzielle Drucke-
reisoftware

Ständige Rubriken:	 ● Produktneuheiten		  ● Anwenderberichte  
	 ● Termine		  ● Interviews und Reportagen 
	 ● Branchen-News		  ● Marktübersichten
	 ● Wirtschaftsnachrichten		 ● Workshops

RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss, DU = Druckunterlagenschluss, ET = Erscheinungstermin, Änderungen vorbehalten

Themen- und Terminplan 2024
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World of Print MOBIL
Optimierte Websites für mobile Leser
 

Mobile Kommunikationsgeräte sind heute weit verbreitet und wer-
den intensiv genutzt. World of Print – MOBIL ist für moderne End-
geräte entwickelt und verlässt sich nicht auf das responsive Design 
der regulären Website. So bleibt bei der Darstellung auf Smartphone 
oder Tablet weniger dem Zufall überlassen und Werbebanner werden 
genauso perfekt ausgeliefert wie redaktionelle Inhalte.

Wenn Sie also ein Banner auf www.worldofprint buchen, können wir 
Ihnen die Position auf der mobilen Website genauso garantieren wie 
auf der regulären Website.

Legen Sie sich auf Ihrem Mobilgerät jetzt die Verknüpfung zu  
app.worldofprint.de auf den Startbildschirm!

 

World of Print Online 2024
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Advertorial-Newsletter
Ihr exklusiver Zugang zu den Abonnenten

Der deutsche Newsletter von www.worldofprint.de wird an knapp 
15.000 Abonnenten verschickt. Nutzen Sie dieses Potenzial für 
einen exklusiven Advertorial-Newsletter, der die Inhalte Ihres Un-
ternehmens wirkungsvoll zu unseren Lesern transportiert. 

Ob Sie Ihr Produktportfolio präsentieren, ein Whitepaper anbieten 
oder zu einer virtuellen Veranstaltung einladen wollen – dieses 
Medium bietet den perfekten Weg, um den Empfängern über in-
tegrierte Links das Reagieren leicht zu machen.

Sie liefern uns einfach Texte, Bilder und die Ziel-URLs und wir 
gestalten den Newsletter im für unsere Leser gewohnten Design. 
Auf Wunsch unterstützen wir Sie auch gerne bei der Erstellung der 
redaktionellen Inhalte.

3.990,- € pro Aussendung



Alle Banner erscheinen mit jedem Seitenaufruf und alternieren nicht mit anderen 
Bannern. 
Auch weitere Formate wie Leaderboards, Wallpaper usw. können wir auf Anfrage  
realisieren.
Für besondere Aktionen versenden wir auch einen von Ihnen gesponserten Special 
Newsletter exklusiv mit Ihren Inhalten (siehe Seite 6 unten).

Rabatte

Die genannten Rabatte gelten sowohl bei der Belegung einzelner Sites als auch bei der  
Kombinationsbelegung mehrerer Sites:

ab 3 Monaten/Jahr 10 %		  ab 6 Monaten/Jahr 20 %

Website Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro

 Standard Banner 176  60 auf allen Seiten 1.200,-

Fullsize Banner 468  60 auf allen Seiten    3.200,-

Skyscraper Banner 160 600 auf allen Seiten  3.200,- 

ContentAd 145  60 themenbezogen 250,-/Rubrik

Newsletter Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro

Fullsize Banner 468  60 im HTML-Newsletter 1.200,-

Premium Banner 600  140 im HTML-Newsletter  1.600,-

Website + Newsletter in Kombination Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro

Fullsize Banner Website und NL 468  60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter 3.600,-

Standard Banner Website und NL 176  60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter 1.500,-

Multimedia Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Woche in Euro

Film bis 5 Minuten Spieldauer 200 100 auf der Homepage     500,-

www.worldofprint.de 

ContentAd

Themengebundene Banner (ContentAds)

Zugriffszahlen (Stand September 2023)

PageImpressions/Monat: 252.000 

Newsletterabonnenten: 14.975

Newsletter: Empfänger nach Themen

Digitaldruck: 	 79,2 %	 Verbrauchsmaterial:	 63,7 %
Druckvorstufe:	 71,3 %	 Weiterverarbeitung:	 72,9 %
Offsetdruck:	 70,4 %	 Zeitungstechnik:	 52,3 %
sonstige Druckverfahren:	 71,1 %	 Wirtschafts- und Personalmeldungen:	68,9 %

Bannerplatzierungen

Skyscraper
160 x 600

Fullsize 468 x 60

Fullsize 468 x 60 Fullsize 468 x 60

ContentAdContentAd

Online Deutsch 2024
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Asia
30%

USA & Canada
22%

South America 3%

Arabic Countries &
Africa 10%

Europe 21%

Eastern
Europe
14%

Regionale Verteilung der Leser

Website Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro

 Standard Banner 176  60 auf allen Seiten 500,-

Fullsize Banner 468 60 auf allen Seiten   1.200,-

Skyscraper Banner 160 600 auf allen Seiten 1.600,-

ContentAd 145 60 themenbezogen 200,-/Rubrik

Newsletter Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro

Fullsize Banner 468 60 im HTML-Newsletter   800,-

Premium Banner 600 140 im HTML-Newsletter  1.000,-

Website + Newsletter in Kombination Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Monat in Euro

Fullsize Banner Website und NL 468 60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter 1.500,-

Standard Banner Website und NL 176 60 auf allen Seiten und im HTML-Newsletter     680,-

Multimedia Breite Pixel Höhe Pixel erscheint Preis pro Woche in Euro

Film bis 5 Minuten Spieldauer 200 100 auf der Homepage 500,-

www.worldofprint.com

Alle Banner erscheinen mit jedem Seitenaufruf und alternieren nicht mit anderen 
Bannern. 
Auch weitere Formate wie Leaderboards, Wallpaper usw. können wir auf Anfrage  
realisieren.
Für besondere Aktionen versenden wir auch einen von Ihnen gesponserten Special 
Newsletter exklusiv mit Ihren Inhalten (siehe Seite 6 unten).

Rabatte

Die genannten Rabatte gelten sowohl bei der Belegung einzelner Sites als auch bei der  
Kombinationsbelegung mehrerer Sites:

ab 3 Monaten/Jahr 10 %		  ab 6 Monaten/Jahr 20 %

Zugriffszahlen (Stand September 2023)

PageImpressions/Monat: 449.000

Newsletterabonnenten: 34.257

Newsletter: Empfänger nach Themen

Digitaldruck: 	 79,7 %	 Verbrauchsmaterial:	 61,7 %
Druckvorstufe:	 61,8 %	 Weiterverarbeitung:	 76,6 %
Offsetdruck:	 77,9 %	 Zeitungstechnik:	 54,9 %
sonstige Druckverfahren:	 68,5 %	 Wirtschafts- und Personalmeldungen:	75,3 %

Bannerplatzierungen

Fullsize 468 x 60

Skyscraper
160 x 600

Online weltweit 2024
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
 1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel 
(nachfolgend insgesamt als „Anzeigen“ bezeichnet) von 
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer oder 
mehreren Druckschrift(en) zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb 
eines Jahres nach Vertragsabschluß abzurufen. Ist im Rahmen 
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen 
eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit 
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste 
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen 
und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb 
der vereinbarten bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch über 
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere 
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet 
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, 
wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich 
des Verlages beruht.

5. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Druckschrift wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der 
Auftraggeber die Gültigkeit des Auftrags ausdrücklich davon 
abhängig gemacht hat.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen 
ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben 
oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht 
werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass 
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden 
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. 
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, 
ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit 
dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne 
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge 
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form 
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen 
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze 
oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Ver-
öffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch 
für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder 
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den 
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren 
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung 
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder 
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden 
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaf-
fenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel 
ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung 
von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflich-
tet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder den 
technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen 
für Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. 
Kosten des Verlages für vom Auftraggeber gewünschte oder 
zu vertretende Änderungen der Druckvorlagen hat der Auftrag-
geber zu tragen. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Der Verlag  gewährleistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen 
gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie 
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 

Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige 
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf 
Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages.  
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, 
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung 
sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlos-
sen. Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung 
und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Bei-
lage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe 
Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters 
und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages 
für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften 
bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet 
der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit 
von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber 
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang 
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des 
betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen 
müssen außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb 
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt 
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei Übersendung 
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der 
Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht 
fristgemäß zurück, gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird 
die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der 
Berechnung zugrunde gelegt

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach Veröffent-
lichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der 
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung 
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall 
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. 
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlungen werden nach der 
Preisliste gewährt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie 
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages 
bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an 
der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das 
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages 
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge 
abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung 
und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen 
sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende 
erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen 
hat der Autraggeber zu tragen.

17. Ein Auflagenrückgang ist nur dann von Einfluß auf das 
Vertragsverhältnis, wenn eine Auflagenhöhe zugesichert ist und 
diese um mehr als 20 v. H. sinkt. Darüber hinaus sind etwaige 
Preisminderungs- und Schadensersatzansprüche ausgeschlos-
sen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken 
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser 
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen übernimmt der Verlag keine Haftung 
für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote. 
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen können nur auf 
dem normalen Postweg weitergeleitet werden. Der Verlag behält 
sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht 
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Mißbrauch 
des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung 
von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten 

ist der Verlag nicht verpflichtet. Eingänge auf Ziffernanzeigen 
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser 
Frist nicht abgeholt worden sind oder nicht zugestellt werden 
können, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der 
Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein.

19. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. 
Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren gel-
tend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei 
Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder 
gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt 
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber 
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen 
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist 
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages
a) Sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen 
ist, treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch für laufende 
Aufträge sofort in Kraft. Dies gilt gegenüber Nichtkaufleuten 
nicht bei Aufträgen, die innerhalb von vier Monaten nach 
Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

b) Der Verlag behält sich das Recht vor, für Anzeigen in Son-
derbeilagen oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate 
entsprechend den besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren. 
Ab 20 Seiten Anzeigenraum ist Einzelkalkulation möglich.

c) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, 
sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den 
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die 
vom Verlag gewährte Mittlervergütung darf an die Auftraggeber 
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen des Auf-
traggebers nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber 
bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Das Gleiche 
gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn 
der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nächstfolgenden 
Anzeige auf den Fehler hinweist.

e) Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, Ar-
beitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, allgemeiner 
Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen – sowohl 
im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich 
der Verlag zur Erfüllung seiner Verbindlichkeiten bedient – hat 
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten 
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durch-
schnitt der letzten vier Quartale verkauften Auflage vom Verlag 
ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen 
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhältnis gekürzt, 
in dem die normalerweise verkaufte Auflage zur tatsächlich 
ausgelieferten Auflage steht.

f) Für die Gewährung eines Konzernrabattes auf Tochterge-
sellschaften ist der schriftliche Nachweis einer mindestens 
50%igen Kapitalbeteiligung erforderlich.

g) Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an 
den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung 
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

h) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den 
Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur 
Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber 
obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die 
diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch wenn er storniert 
sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht 
verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob 
durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Erscheinen 
stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus 
keinerlei Ansprüche gegen den Verlag zu.

i) Ist der Auftraggeber abgemahnt worden oder hat er bereits 
eine Unterlassungsverpflichtungserklärung bezüglich bestimmter 
Anzeigen (inhalte) abgegeben, ist der Auftraggeber verpflichtet, 
den Verlag unverzüglich schriftlich darüber zu informieren. 
Unterlässt der Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, kann 
der Verlag schon aus diesem Grund jede Mithaftung für den 
dem Auftraggeber durch eine wiederholte Veröffentlichung 
der beanstandeten Anzeigen (inhalte) entstehenden Schaden 
verweigern.

j) Bei Neuaufnahme einer Geschäftsverbindung behält sich der 
Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.
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