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Papyrus eréffnet neues Logistik- und Kompetenzzentrum in Kdln

Neues Papyrus Competence Center

Ende Méarz hat Papyrus
feierlich sein PCC-Papyrus
Competence Center in K6In
eroffnet. Im Rahmen einer
eigenen Hausmesse zeigten
sich 20 Partner auf Seiten
der Lieferanten. Zusatzlich
warteten auf die rund 650
Gaste an beiden Er6ffnungs-
tagen spannende Vortrage
zu unterschiedlichen The-
men rund um das Produkt
Papier sowie natiirlich ge-
fahrte Touren durch den
hochmodernen Neubau.

in moderner Standort, optimaler Ma-

terialfluss, neue Flachen fir Mehr-
wert- und Serviceangebote und ein in
dieser Form bislang einzigartiges Papyrus
Competence Center (PCC): Das neue
Logistikzentrum von Papyrus setzt ein
weithin sichtbares Zeichen fur die er-
folgreiche Zukunft der Papierbranche.
Von Kéln aus beliefert Papyrus zukinf-
tig ganz Europa mit grafischen und BU-
ropapieren sowie ausgefallenen Spezi-
alitdten. Dies bedeutet kurze Wege,
kompakte Umschlagzeiten und eine in-
telligente Logistik, die Produkte und Lo-
sungen punktgenau und schnell an ihr
Ziel bringt. Mit seiner Investition setzt
der europaische Marktfuhrer auf nach-
haltige Systemlésungen durch Innova-
tion, Inspiration und ein extrem hohes
Servicelevel rund um das Thema grafi-
sche und Buropapiere. Mit dem integ-
rierten Papyrus Competence Center for-
dert das Unternehmen zudem den bran-
chenweiten Kompetenzaufbau.

Kunden des Multiproduktdistribu-
tors fr Papier und Papierlésungen pro-
fitieren von hochster Verflgbarkeit
durch optimale Versorgungssicherheit
und standardisierten Distributionskon-
zepten. Die Leistungen reichen vom
Briefversand tber den Paketservice bis
hin zum Palettenversand an jeden Ort
in Europa und bei Bedarf auch global.
Ausschlaggebend fur die Wahl von

~Wir glauben an Papier und sind bereit, zu investieren” — das ist die Kernaus-
sage, die hinter dem neuen Logistik- und Kompetenzzentrum ,,PCC — Papyrus

Competence Center” in K6lIn steht.

K&ln als Standort waren seine zentrale
Lage in Europa sowie die groBBen Er-
fahrungen im internationalen Logistik-
netzwerk beziglich der Lagerung und
Bereitstellung von Produkten und Ser-
vices rund um Papier und Spezialita-
ten. Im neuen Logistik- und Kompe-
tenzzentrum werden Papierspezialita-
ten —vom Muster Uber Verkaufsmittel,
Bogenversand und Ries, von Teilmen-
gen bis zur vollen Palette — gelagert
und mit dem bestmdglichen Transport-
mittel in kirzester Zeit geliefert.

Die Transportvorbereitung, -steue-
rung und -kontrolle findet unter einem
Dach unter Hinzunahme modernster
[T-Steuerungssoftware innerhalb der
Papyrus Logistik statt. Darlber hinaus
verfligt Papyrus mit dem neuen Ta-
gungs- und Schulungszentrum PCC
Uber ein wirkungsvolles Instrument und
eine branchenweite Plattform zum ge-
genseitigen Austausch, zur Wissens-
vermittlung und Inspiration.

GEBUNDELTE KERNKOMPETENZEN

Die Vorteile des neuen Papyrus Com-
petence Centers verbindet Papyrus mit
den bekannten Veranstaltungsreihen
wie Papyrus inn oder Papyrus city un-
ter dem Dach der neu gegrindeten
Marke PCC. Damit stellt das Unterneh-
men sicher, dass die Vorteile des PCC
nicht nur am Standort KéIn zum Tra-
gen kommen, sondern auch mobil im
gesamten deutschsprachigen Raum
ausgerollt werden kénnen. Das Papy-
rus Competence Center verbindet vier
zentrale Kompetenzen von Papyrus an

einem zentralen Ort in Europa: die pa-
pierbezogene Beratungskompetenz,
die Servicekompetenz, die logistische
Papierkompetenz und die papiertech-
nologische Kompetenz. Um dies opti-
mal umzusetzen wurde in ein moder-
nes Schulungs- und Veranstaltungs-
zentrum mit moderner Medientechnik
investiert.

STARKE PERSPEKTIVE

miT DER OPTIGROUP

Ein hohes MaB an Zukunfts- und Inves-
titionssicherheit garantiert Papyrus die
OptiGroup. In ihr stellt der Multi-
produktdistributor und Lésungsanbie-
ter mit 47 % den groBten Umsatzan-
teil. Der gesamte Unternehmensver-
bund ist fur mehr als 65.000 Kunden
in 19 Markten aktiv. Eines der obersten
Ziele der OptiGroup besteht im weite-
ren Auf- und Ausbau der europaischen
Fuhrungsposition von Papyrus.

Als fihrender europaischer Busi-
ness-to-Business-Distributor verfligt
OptiGroup Uber eine breite Palette von
Geschéaftsgrundlagen. Hierzu zahlen
wegweisende Losungen fur die Berei-
che Facility Management und Foodser-
vice, Industrial Packaging und Safety,
Print und Creative sowie fur Reseller.
Unternehmen der Gruppe unterstitzen
mehr als 90.000 Kunden in 19 Landern
mit einem Gruppenumsatz von rund
1,5Mrd. Euro. Innerhalb der OptiGroup
nimmt Papyrus eine Spitzenposition ein
und steht mit seinen Lésungen als Vor-
bild fur die Entwicklung zukunftsfahi-
ger Supply-Chain-Lésungen.
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Eines der Hauptziele von Papyrus als
Herzstlick der OptiGroup ist der Aus-
bau des Spezialitdten- und Servicean-
gebots fur Druckereien und kreative
Kunden. Investitionen in das Kernge-
schaft starken die fihrende Position in
den Maérkten nachhaltig. Mit dem Auf-
bau des neuen zentralen Logistikdreh-
kreuzes fr Papierspezialitaten in Kéln
wird das Unternehmen seine Spitzen-
position in der Branche starken und
ein komplettes Spezialitatensortiment
mit hoher Verfligbarkeit in allen euro-
paischen Markten anbieten.

Perspektivisch gesehen plant Papy-
rus im Jahr 2020 der bevorzugte und
zuverlassigste Partner fur die Druck-
und Kreativbranche zu sein, mit einem
anerkannten Angebot, das Uber den
Bereich der Papierprodukte hinausgeht.
Mehrwertldsungen werden die Wett-
bewerbsfahigkeit der Unternehmens-
kunden verbessern. Hochwertige Be-
ratungsleistungen fihren zu einer gré-
Beren kommerziellen Wirkung fur Mar-
keninhaber. Dartber hinaus wird Pa-
pyrus zukinftig eine noch breitere Pa-
lette von Produkten und Dienstleistun-
gen fur den Druck- und Kreativsektor
anbieten, beispielsweise flur Verpa-
ckungsprodukte, Arbeitskleidung und
Komplettldsungen.

PAPIERGROSSHANDEL ALS IMPULS-
GEBER, BERATER UND INVESTOR
Im komplexen Zusammenspiel der
Krafte ist der PapiergroBhandel Impuls-
geber, Berater und Investor zugleich.
Mit intelligenten Sortimentsstrategien,
einer aktiven Kommunikationsarbeit
und weitreichenden Bonitatsldésungen
starkt er Unternehmen der Druck- und
Medienbranche den Ricken. Die tra-
genden, weitverzweigten Funktionen

V.I: Christoph Sander, CEO OptiGroup
und Président von Papyrus, mit Frank
Weithase, Papyrus Managing Director
Deutschland, beim symbolischen Band-
durchschnitt zur Eréffnung des PCC.
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des PapiergroBhandels werden oft als
Selbstverstandlichkeit gesehen und
gerne unterschatzt. Mit der digitalen
Transformation verandert sich die Struk-
tur der Markte. Klasse und Kreativitat
von Papierldsungen ersetzen die Mas-
senpolitik der Vergangenheit. Mit ih-
rer innovativen Sortimentsgestaltung
und aktiven Produktstrategien berei-
ten PapiergroBhandelsunternehmen
wie Papyrus heute schon den Boden
fir den Erfolg von morgen.

Die Entwicklungs- und Servicekom-
petenz des PapiergroBhandels erstreckt
sich auf viele Bereiche — von der inno-
vativen Sortimentsgestaltung Uber eine
intelligente Logistik, die proaktive Be-
ratungsleistung und Vorfinanzierung
von Bestellungen bis hin zu komplet-
ten Fulfillment-Lésungen. In puncto
Sortimentsgestaltung Uberarbeitet und
erweitert der PapiergroBhandel stetig
seine Angebotsstrukturen.

Durch eine aktive Kommunikation
und Bewerbung von Produkten und
Marken, aber auch den Aufbau von
Kompetenzen in der Druck- und Me-
dienbranche erweitert das Unterneh-
men die Lésungsmoglichkeiten seiner
Kunden. Im Zusammenspiel mit Papier-
herstellern, Druckereien und Anwen-
dern werden kontinuierlich Innovatio-
nen und Papierneuheiten entwickelt,
die erfolgversprechende Zukunftsper-
spektiven eroffnen.

SERVICE UND FINANZIERUNG

In der taglichen Informationsarbeit des
PapiergroBhandels besitzen auch die
Beratungs- und Serviceleistungen ei-
nen hohen Stellenwert. Die Bandbreite
der Lésungen reicht von der Produkt-
beratung Uber das Zusenden von Mus-
tern bis hin zum Retouren-Manage-
ment. Moderne IT-L&sungen sorgen
fur eine direkte Anbindung an Waren-
wirtschaftssysteme von Kunden und
damit far schnelle und transparente
Bestellvorgange. Beim Thema Finan-
zen gehen PapiergroBhéandler wie
Papyrus oft mit hohen funfstelligen
Euro-Betrdgen in Vorlage. Die kumu-
lierte Bonitatsleistung kann sich dann
bei mehreren PapiergroBhandlern
schnell auf einige hunderttausend Euro
zinslosen Finanzierungsspielraum an-
haufen — pro Druckereikunde. Eine Fi-
nanzierungsleistung des Papiergro3-
handels, die genauso gerne in Anspruch
genommen wie Ubersehen wird.

Wozld of Print

PIEPIEES

MBO K80 rUr GRAFICA JB

Fdr die vollstufige Druckerei Gréfica
JB aus dem brasilianischen Joao Pes-
soa hat sich der Besuch der Expo-
Print Latin America gelohnt: Bereits
im Vorfeld der Messe hatte sich Gra-
fica JB ausgiebiqg Uber die neueste
MBO-Kombifalzmaschine K80 in-
formiert. Die lokale MBO-Vertretung,
Koenig & Bauer do Brasil, stand Gra-
fica JB bereits vor der Messe mit Rat
und Tat zur Seite. Mit der K80, die
fur den Formatbereich 38/ 70 x 100
cm geeignet ist, lassen sich Signa-
turen, Flyer und dhnliches in mitt-
leren und hohen Auflagenhéhen
produzieren.

Auf der ExpoPrint in Sdo Paulo wurde
die Maschine dann erstmals live in
Augenschein genommen. Ausschlag-
gebend fir den Kauf war far Gra-
fica JB vor allem die sehr gute Falz-
qualitat der K80. Ein weiteres Plus
verkérperte die Messerwellenkas-
sette im Parallelbruch. Diese ist in
der K80-Serie standardmaBig ent-
halten. In ergonomisch idealer Hohe
lassen sich alle Werkzeuge und Ab-
streifer schnell und préazise auBer-
halb der Maschine justieren. Der
Bediener muss sich nicht in die Ma-
schine beugen, sondern kann ergo-
nomisch bequem arbeiten. Die Mes-
serwellenkassette ermdglicht somit
die Ein-Personen-Bedienung. Au-
Berdem traqgt sie, z.B. bei Mehrfach-
nutzenproduktion, zu einer RUst-
zeitverklrzung von bis zu 60 % bei.
Zusatzlich zur Falzmaschine hat sich
Gréfica JB fir ein mobiles MBO 22
Schwertfalzwerk und fiir eine MBO
SBAP46 Stehendbogenauslage ent-
schieden.

,Wir freuen uns, dass wir zusam-
men mit unserem Partner Koenig &
Bauer do Brasil auf dieser Messe
prasent sein konnten. Die ExpoPrint
Latin America ist das wichtigste
Branchen-Event fur Stidamerika.
Deswegen verwundert es auch nicht,
dass viele Besucher aus den Nach-
barldndern ins brasilianische Sao
Paulo gekommen sind — zum Bei-
spiel aus Argentinien, Chile, Boli-
vien, Paraguay und Kolumbien. Da-
durch konnten wir wertvolle Kon-
takte in ganz Lateinamerika kndip-
fen. Wir gehen davon aus, dass wir
einige der vielen Anfragen, die auf
der Messe an uns gestellt wurden,
demndéchst erfolgreich zum Ab-
schluss bringen kénnen”, zeigt sich
Dietmar Schrimm, Vertriebsmitar-
beiter bei MBO Deutschland, zufrie-
den mit der Resonanz auf der stid-
amerikanischen Messe.



