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Besucherrekord mit iiber 1.700 Besuchern

Erfolgreiche Print Digital Convention

Mit tiber 1.700 Fachbesu-
chenden hat die Print Digi-
tal Convention (PDC) 2026
einen neuen Besucherre-
kord erzielt und ihre Rolle
als wichtiger Treffpunkt der
Printing-, Brand- und Packa-
ging-Community zwischen
den drupa-Zyklen eindrucks-
voll unterstrichen. Die Ver-
anstaltung brachte unter-
schiedliche Perspektiven aus
Marke, Technologie, Kom-
munikation und Produktion
zusammen und machte ak-
tuelle Entwicklungen der
Branche auf lebendige und
praxisnahe Weise erfahrbar.

er Besucherrekord unterstreicht den
Erfolg der konsequenten Weiterent-
wicklung der Veranstaltung. Die Kom-
bination aus neuer Location, erweiter-
tem Partnernetzwerk, praxisnaher Erleb-
nismesse und hochkaratigem Kongress-
programm traf auf groBes Interesse. The-
men wie E-Commerce, Customer Expe-
rience, datengetriebene Kommunika-
tion, Packaging und Kunstliche Intelli-
genz wurden nicht isoliert betrachtet,
sondern konsequent im Zusammenspiel
gedacht — als Teil einer Kommunikati-
onswelt, in der Print, Digital und Tech-
nologie immer enger zusammenrlcken.
Die starke Resonanz ist ein Erfolg fur
die Print Digital Convention selbst, aber
zugleich auch ein positives Signal fur die
gesamte Branche. Sie unterstreicht den
Bedarf an Austausch, Vernetzung und
konkreten Anwendungen und bestatigt
die Relevanz von Plattformen, die unter-
schiedliche Disziplinen und Perspektiven
zusammenbringen. Getreu dem Leitge-
danken der Veranstaltung, die Zukunft
von Print gemeinsam zu gestalten.

NEeue LocATiON, NEUE
PARTNER, NEUE DYNAMIK
Die neue Location im offenen Foyer der

Die PDC présentierte sich stirker denn je als Erlebnismesse.

Halle 1 verlieh der Veranstaltung eine
besondere Dynamik. Zwischen Ausstel-
lung, Kongress und Highlight-Projekten
entstand eine Atmosphare, die von Aus-
tausch, Vernetzung und konkreten An-
wendungen gepragt war. Die PDC pra-
sentierte sich starker denn je als Erleb-
nismesse und brachte Menschen aus
unterschiedlichen Bereichen der Kom-
munikations- und Medienwelt zusam-
men.

.Die Energie und Offenheit, die in
diesem Jahr auf der PDC spirbar wa-
ren, hat gezeigt, wie grol3 das Bedurf-
nis nach Austausch, Orientierung und
neuen Perspektiven in der Branche ak-
tuell ist”, erklart Radiger MaaB3, Ge-
schaftsfuhrer des Fachverbandes Me-
dienproduktion e.V. (FMP). ,,Besonders
beeindruckend war, wie selbstverstand-
lich hier Marken, Agenturen, Techno-
logieanbieter und Produzenten zusam-
mengekommen sind. Der Besucherre-
kord bestatigt, dass die Branche genau
diesen Austausch sucht und aktiv mit-
gestalten mochte.”

VonN CustomMER EXPERIENCE BIS
KI: THEMEN DER ZEIT Im Fokus
Auch das Kongressprogramm spiegelte
diese Entwicklung wider. Keynotes, ku-
ratierte Session-Strange und Panels
brachten Stimmen aus Industrie, De-

sign, Marke und Kommunikation zu-
sammen. Themen wie Customer Expe-
rience, Markenfiihrung, Packaging,
E-Commerce und Kunstliche Intelligenz
machten deutlich, wie eng Print heute
mit digitalen Geschaftsmodellen und
modernen Kommunikationsstrategien
verbunden ist.

Die Highlight-Projekte und tber 50
Aussteller entlang der gesamten Wert-
schopfungskette machten diese Ent-
wicklungen unmittelbar greifbar. Von
personalisierten Printprodukten Gber
automatisierte Workflows bis hin zu in-
telligenten Packaging-Lésungen zeigte
die Veranstaltung, wie Technologien,
Materialien und Anwendungen heute
zu vernetzten Kommunikationsldsun-
gen zusammenwachsen.

FESTER ANKERPUNKT

iMm DRUPA-NETZWERK

Die Print Digital Convention bestatigte
damit auch ihre Rolle im Kontext der
drupa. Als jéhrliches Format im drupa-
Netzwerk entwickelt sie sich zunehmend
zum festen Ankerpunkt fur die Printing-,
Brand- und Packaging-Community zwi-
schen den drupa-Zyklen. Die Veranstal-
tung greift aktuelle Entwicklungen frih-
zeitig auf, bringt unterschiedliche Pers-
pektiven zusammen und Ubersetzt Trends
in konkrete Anwendungen und Busi-
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ness Cases. Gleichzeitig wurde in DUs-
seldorf spurbar, wie groB die Vorfreude
auf die nachste drupa in zwei Jahren
bereits ist.

.Die Print Digital Convention hat in
diesem Jahr eindrucksvoll gezeigt, wel-
che Kraft entsteht, wenn Menschen,
Ideen und Technologien an einem Ort
zusammenkommen. Sie ist Idngst mehr
als ein wichtiger Treffpunkt ftr die Prin-
ting-, Brand- und Packaging-Commu-
nity: Sie ist ein Impulsgeber, ein Reso-
nanzraum und ein Ort, an dem die Zu-
kunft von Print konkret erlebbar wird.
Sie schafft den Raum, um neue Entwick-
lungen frihzeitig zu diskutieren, unter-
schiedliche Perspektiven zusammenzu-
bringen und die Zeit zwischen den dru-
pa-Zyklen aktiv zu gestalten. Gerade
diese Nahe zur Branche, diese Offenheit
fur neue Denkweisen und der gemein-
same Wille, Veranderung aktiv voran-
zutreiben, machen die PDC so wertvoll
fur unser Portfolio und fur die gesamte
Community”, erklart Sabine Gelder-
mann, Director drupa, Portfolio Print
Technologies bei der Messe Dusseldorf.

Was bleibt, ist mehr als eine erfolgrei-
che Veranstaltung. Die Print Digital Con-
vention hat ihre Rolle als jahrlicher Treff-
punkt der Branche zwischen den drupa-
Jahren weiter gefestigt — und gezeigt,
wie viel Innovationskraft entsteht, wenn
Marke, Technologie und Anwendung zu-
sammenkommen. Sie hat sichtbar ge-
macht: Die Zukunft von Print wird nicht
abstrakt diskutiert, sondern gemeinsam
entwickelt — mutig, vernetzt und nah an
den Bedurfnissen des Marktes.

AUSSTELLERSTIMMEN ZUR PRINT
DiGitaL ConveEnTiON 2026

. Die Stimmung hier auf der PDC ist der
Wahnsinn, die Leute sind gut drauf —
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und das Ubertragt sich natdrlich auch
auf die Kunden. Alle haben Interesse an
Print, und das ist sehr schén zu sehen.
Ich denke, es ist wichtig, Print wieder
starker zu zeigen sowie erlebbar und
anfassbar zu machen. Gerade hier auf
der PDC wird deutlich, wie sinnvoll und
wirkungsvoll physische Printmaterialien
sind”, so Franca Bargmann, Content &
Campaign Manager, Konica Minolta Bu-
siness Solutions Deutschland GmbH.

Christian Muller-Wiegmann, Major
Account Manager, RISO (Deutschland)
GmbH, erklart: ,Wir haben die Print
Digital Convention 2026 im neuen Set-
ting sehr positiv erlebt. Qualitative, gute
Gesprache gefuhrt. Die PDC hat sich
fur uns als Aussteller definitiv gelohnt.
Der Zulauf war sehr gut und die Besu-
cherqualitat ausgesprochen hoch. Be-
sonders positiv war, dass auch viele
Menschen auBerhalb der Druckbranche
vor Ort waren. Das hat die Gesprache
inhaltlich sehr wertvoll gemacht.”

. Wir haben die Veranstaltung im
neuen Setting sehr positiv erlebt — mit
einem attraktiven Umfeld, einer hervor-
ragenden Ausstellerstruktur, starken

Ridiger MaaB,
Geschéftsfiihrer
des Fachver-
bandes Medien-
produktion e.V.
(FMP), und Sabi-
ne Geldermann,
Director drupa,
Portfolio Print
Technologies bei
der Messe Diis-

= seldorf, freuen
sich iiber die po-
sitive Resonanz
der Print Digital
I Convention.
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Geschaftspartnern sowie zahlreichen
spannenden Kontakten und guten Ge-
sprachen. Eine wichtige Erkenntnis ist:
Nach zwei Jahren Pause wissen wir, dass
wir kiinftig wieder dabei sein mussen.
Auch in Zukunft wollen wir hier prasent
sein, um die Innovationen von Fedri-
goni diesem Markt zeitnah vor Ort zu-
ganglich zu machen”, sagt Ralf Jahnel,
Brand Ambassador, Fedrigoni Deutsch-
land GmbH.

Frank Uthe, Sales Manager Digital
Print Solutions Graphic Systems, Fuiji-
film Deutschland, restmiert: ,Far Fuji-
film hat es sich gelohnt, die neue Di-
gitaldruckmaschine Revoria PC1120
hier erstmals in Deutschland vorzustel-
len —inklusive der beiden Sonderfarben
Griin und Pink. Flr uns als Hersteller ist
es immer spannend, die Rickmeldun-
gen der Kunden aufzunehmen und zu
erfahren, wie neue Technologien im
Markt ankommen. Die Resonanz ist in
diesem Fall ausgesprochen positiv.”

. Wir haben die Print Digital Conven-
tion als eine sehr offene und vernet-
zungsstarke Veranstaltung wahrgenom-
men. Unser Ziel war es, neue Kontakte
zu knuipfen und bestehende Beziehun-
gen zu vertiefen. Dabei haben wir nicht
nur die gewlnschten Kontakte geknupft,
sondern sogar mehr als erwartet — eine
sehr positive Uberraschung. Entspre-
chend positiv fallt unser Fazit zur Teil-
nahme aus. Die Print Digital Convention
bringt Menschen zusammen, die ge-
meinsam daran arbeiten, die Zukunft
des Drucks zu gestalten. Es ist inspirie-
rend, in diesem Umfeld Ideen zu vernet-
zen und daraus neue Ansdtze zu entwi-
ckeln. Genau darin liegt fur mich der
besondere Mehrwert dieser Veranstal-
tung”, so das positive Restimee von Mat-
thias Miederer, Sales Manager, Scodix.



